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ISG Graf-Adolf-StraBle

Konzeptionsworkshop zur Entwicklung und Starkung der Graf-Adolf-Strafle
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Die Methode

Der Konzeptionsworkshop ist die dritte Stufe zur Entwicklung und Starkung der Graf-Adolf-StraRe (GAS).

In einem dreistundigen Workshopformat wurde zunachst die theoretische Grundlage der Herangehensweise dieses
Konzeptionsworkshops naher gebracht. Das Prototyping als Methode dient dazu, konkrete Mal3nahmen fur eine zukinftige
gesetzliche ISG zu identifizieren und zu konkretisieren. Nach dem theoretischen Abholen der Teilnehmenden ging es um die
personliche Einordnung in eine der drei Themenbereiche ,Funktionale Qualitat®, ,Stadtebauliche Qualitat® und

,Markenqualitat®.

Im Anschluss ging es in die Kleingruppen, um in 45 Minuten einen Prototypen zum jeweiligen Themenbereich zu entwickeln.
Die Ergebnisse wurden dann im Plenum vorgestellt. Fur die anderen Teilnehmenden bestand die Moglichkeit ihr Feedback

und ihre Anregungen zu teilen.

Die Ergebnisse werden im Folgenden zusammengefasst.
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Die drei Themenbereiche
Funktionale Qualitat,
Stadtebauliche Qualitat und
Markenqualitat sind in drei
weitere Unterkategorien
eingeteilt. Diese dienen der
konkretisierten Entwicklung von

Malinahmen und Prototypen.
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Welche Themenbereiche sind wichtig?

Bei der Abfrage nach den wichtigsten Themenbereichen der Teilnehmenden wurde am haufigsten das Thema Stadtebauliche
Qualitat genannt. Hierbei wurde der Fokus vor allem auf Stadtgestaltung & Stadtebauliche Struktur in Form von Erhohung

der Begrunung und einer Steigerung der Aufenthaltsqualitat gelegt.

Gefolgt vom Oberthema Image & Marketing mit Fokus Markenqualitat. Die vorhandene Angstraume sollen aus den Kopfen

der Leute verdrangt werden. Um diese Missstande zu beheben, ist es wichtig ein gemeinsames Zielbild zu schaffen.

Fur die funktionalen Qualitaten wurde die Funktionsstruktur und das Angebotsportfolio besonders hervorgehoben. So soll
die Stral’e vor allem durch Mischnutzung & Multifunktionalitat gestarkt werden. Die Teilnehmenden sind sich einig: Die

Eigentimer:innen miussen besser vernetzt werden.

Bei der Vorstellung der eigenen Position wurde immer wieder die Vernetzung der drei Bereiche betont.
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Funktionale Qualitdt



MaRnahmen in Kurze

= ,Feel-Good Manager“ - Fungiert als Organisator:in und Schnittstelle, Vernetzer:in der Eigentimer:innen
= Multifunktionale Nutzung

= Nicht nur Handel - Mischnutzung schaffen

= Retailflachen starken und fordern

= Erdgeschossebene beleben ,Schaufenster GAS*

= Gastronomie erweitern
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Stiddtebauliche Qualitéit



MaRnahmen in Kurze

= StraBenhausmeister - Bild der Stral’e verbessern

= Mehr Platz fur Grin und Menschen - z.B. Efeulampen

= Gestaltung eines Eingangstors ab dem Hauptbahnhof - Lichtbogen
= Bahntrasse durch LED Leisten erganzen - Grun neu aufzeigen

= Breiter Burgersteig

= Fahrradweg ab dem Hauptbahnhof

= Rulcksichtsspur
= Links und Rechts der Bahn jeweils ein Fahrstreifen

= 30 km/h Zone
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Markenqualitét



MalRnahmen

= Vision ,,GAS 2030“/ #GreenDuke

= Markenbotschafter:in > Reprasentiert die Marke Graf-Adolf-Stral3e nach aulden und verbreitet diese Uber

Soziale Kanale
= Kanale - Social Media, Google Business Account
= Zielbildformulierung ,Was ist die Zielgruppe?“ - Leben + Arbeit (Geschaftsleute)
= Website = Uberblick Uber alle Angebote auf der Graf-Adolf-StraRRe, erreichbar iber einen QR-Code u.a. in

Schaufenstern
= GAS-App
= Werbe-/Imagefilm

= Veranstaltungen fur die Menschen vor Ort

STA DT+IA N D E L ISG Graf-Adolf-Stralde: Konzeptionsworkshop - Dokumentation 10



Ausblick

Im Anschluss an den Konzeptionsworkshop folgt die weitere Ausarbeitung der Mallnahmenideen und die Verdichtung der

Ergebnisse.

In einem weiteren Termin am 25. Januar 2023 werden die Teilnehmenden des ersten Konzeptionsworkshops wieder

zusammenkommen, um die erarbeiteten Malinahmenideen zu vertiefen und zu konkretisieren.
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